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Principaux indicateurs de vote pour la période du 01/01/2024 au 31/12/2024 :  
 
Taux de vote Assemblées Générales Françaises : 100% 
Taux de vote Assemblées Générales non Françaises : 76% 
 
Commentaire sur le périmètre de vote : En applica�on de sa poli�que d’engagement 
ac�onnarial1, Covéa Finance se réserve le droit de ne pas exercer le vote dans les pays 
où des disposi�ons réglementaires ou techniques sont imposées par le régulateur ou 
les dépositaires, par exemple dans le cas d’immobilisa�on ou de blocage des �tres afin 
de préserver l’intérêt des porteurs. Par ailleurs, le taux de vote est sujet aux 
mouvements de portefeuille de Covéa Finance. Le vote n’a pas été exercé sur 6 AG non 
françaises en raison du risque de blocage de �tres (5 AG ; 20%) et en raison du 
mouvement de portefeuille (1 AG ; 4%).  
 
Répar��on des votes par type d’enjeu :  

    

% sur le total de 
votes réalisés 

     
Nombre de votes sur les enjeux environnementaux   1   0,19% 

     
Nombre de votes sur les enjeux sociaux   2   0,38% 

       
Nombre de votes sur les enjeux de qualité de 
gouvernance2   324   61,71% 

       

Nombre de votes portant à la fois sur le E et le S   1   0,19% 

       

Nombre total de votes sur les enjeux ESG   328   62,48% 
     

Nombre total des votes réalisés 
 

525   100,00% 

 
Par�cipa�on aux coali�ons d’ac�onnaires et dépôt des résolu�ons : néant. Covéa 
Finance privilégie une approche individuelle et directe auprès des entreprises, qui nous 

 
1 https://cgpi.covea-finance.fr/sites/default/files/2025-02/2025_fr_politique_engagement_actionnarial.pdf 
2 Pour les enjeux de la gouvernance, nous utilisons la même méthodologie que celle détaillée dans notre rapport ESG 
disponible sur notre site internet. 

https://cgpi.covea-finance.fr/sites/default/files/2025-02/2025_fr_politique_engagement_actionnarial.pdf
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semble plus construc�ve. Par ailleurs, notre engagement d’inves�sseur théma�que est 
concentré sur des théma�ques ciblées pour maximiser notre impact plutôt qu’en le 
diluant via des ac�ons collec�ves. 


